Pressemitteilung

9. Product Placement Kongress und erster Product Placement Award
am 6. Oktober 2011 in Stuttgart

9, Product Placement Kongress Dem Handelsblatt Zufolge werden in den 135 Minuten
BRANDED des Spielfilms ,Sex and the City" rund 160 Marken

ENTERTAINMENY

platziert (Quelle: http://www.handelsblatt.com/-
unternehmen/management/strategie/schleichwerbung-
im-minutentakt/2965370.html). Doch welche Einstellung

# N haben Konsumenten gegenuber der Platzierung von
- ?,,,,4 mehr als einer Marke pro Minute in einem Spielfilm?
5 =" Dieser und weiteren Fragen geht eine Studie des
Lehrstuhls fir Marketing und Internationalen Handel der
6. Oktober 2071'fn Stuttgart TU Bergakademie Freiberg, durchgefihrt von Peggy

Rathmann, nach. Entsprechend der empirischen
Untersuchung sind die befragten Konsumenten der Meinung, dass die platzierten
Marken gut mit dem Film ,,Sex and the City* harmonieren und nicht von der Handlung
ablenken. Daher werden sie als nicht stérend empfunden.

Einstellung gegeniiber Product Placement
(n=60, Mittelwert)

trifft trifft gar
vollkommen zu nicht zu

Die Marken im Film "Sex and the City" haben
sehr gut miteinander harmoniert. \

Es waren zu viele Marken im Film "Sex and

the City" zu sehen.
Ich empfinde es als stérend, wenn \
Unternehmen im Film Werbung fiir Ihre

Produkte/Dienstleistungen machen. 1

Marken/Produkte, die in Filmen zu sehen sind,
zeigen mir neue Trends auf. \

Ich achte bewusst auf Marken/Produkte im

Film. \

Die Marken im Film "Sex and the City" haben \
mich von der Handlung abgelenkt. i
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Quelle: Empirische Untersuchung, Lehrstuhl fir Marketing und Intermationalen Handel, Dezember 2008 %

Jedoch bleiben nicht alle der 160 Marken in den Képfen der Konsumenten hangen.
Ungestitzt erinnern sich die Probanden durchschnittlich an vier Marken. Die Marke
,Louis Vuitton®, die eine zentrale Rolle in der Handlung des Films spielt, wird dabei
am haufigsten (von 73 % der Probanden) ungestitzt erinnert. Auch die prominent
platzierten Marken ,Mercedes Benz“ und ,Apple” werden von mehr als der Hélfte der
Probanden ungestitzt erinnert.




Ungestiitzte Markenerinnerung
in ,,.Sex and the City - Der Film®

(n=52, in Prozent der Falle)
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# Es werden nur Marken mit mindestens drei Nennungen aufgefiihrt.
Quelle: Empirische Untersuchung, Lehrstuhl fir Marketing und Intermationalen Handel, Dezember 2008

Selbst der in Deutschland unbekannte Handtaschen-Verleihservice ,Bag borrow or
steal” wird so gut in die Handlung eingebunden, dass ihn Uber 20 % der Probanden
gestutzt wahrnehmen. Zusammenfassend zeigen die Ergebnisse der Studie, dass
Marken prominent platziert und stark in die Handlung eines Filmes eingebunden
werden sollten, um erinnert zu werden.

Im Rahmen des 9. Product Placement Kongresses in Stuttgart wird Frau Peggy
Rathmann weitere Forschungsergebnisse zur Wirkung von Product Placement in
Film- und Fernsehsendungen vorstellen. Im Rahmen der Veranstaltung wird erstmals
auch der Product Placement Award APP 2011 im deutschsprachigen Raum
vergeben.

Weitere Informationen:

www.productplacementkongress.de
www.productplacementaward.de
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